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月刊グラフィックサービス　発行趣意

　月刊『グラフィックサービス』は、一般社団法人日本グラフィックサービス工業会会員、関係諸団体およびすべての
ステークホルダーの皆様に、自社の質的向上に役立ち、知恵と勇気を分かち合うことを目指し発行するものです。
　本会の存在意義である人間交流スペースを構築し、社会の多様な要請にタイムリーに対応しつつ、共通の経営課題を
持つ会員をネットワーク化し、その交流を積極的に支援するとともに小さいことでも有利となる経営施策も発信する情
報ターミナルとなることを理想とします。
　またその情報発信手段は誌面にとどまらず、環境に応じて多様な発信方法を検討、遂行することを責務とします。

【概　要】

発行回数	 月 1回 /年間 12 回	 配布方法	 ・全会員へ直接郵送

購　読　料	 ジャグラ会員は無償（会費に含む）	 　　　	 ・ジャグラホームページからのダウンロード

	 ・希望企業、団体への有償配布

　６月 20 日～６月 23 日にわたり第 60 回定時総会・第
67 回ジャグラ文化典式典が東京・浅草にて開催されます。
　ジャグラ創立 70 周年という節目に東京が担当させてい
ただくことに感謝すると共に身の引き締まる思いです。

　今回のテーマは
　　『印刷』復活！ー情報文化の可能性は無限大ー
　ジャグラの歴史は情報文化の担い手としての歴史であっ
たと言えます。
　ガリ版、タイプオフ、電算写植、電子組版機などを経て
MacDTP へと進化していきました。
　そこには常にジャグラ先達の絶え間のない挑戦がありま
した。やってみなければわからないことが多々あったと思
います。うまくいくまで徹底的にやりつくしたこともあっ
たと思います。
　それが積み重なって私たちの今があります。
　業界の縮小傾向を嘆くよりも、今一度先達が持ち続けた
その気概を取り戻すこと、それこそが『印刷』復活！であ
るという思いを込めてジャグリストの皆さんと集い語らう
大会にすべく準備を進めてまいりました。

　そして出来上がった大会は創立 70 周年に相応しい４日
間になりました。
　６月 20 日のゴルフコンペは日本オープンの開催実績も
あり最近ではサロンパスカップ開催地の名門コース「茨城
ゴルフ倶楽部」ゴルフに参加されない方にもエクスカー
ション「価格競争から創注へ変革し続ける㈱いなみつ」の
工場見学で学び、夜は東京の中心地大手町でフレンチレス
トランにてウェルカムパーティー。
　６月 21 日は江戸～明治・大正・昭和と文化の発信地で
あり、今年の NHK 大河ドラマ「べらぼう」の舞台からほ
ど近い浅草にて総会・文化典式典・大懇親会を開催。
　二次会は東京の下町である浅草でもんじゃ焼きをご堪能

いただきます。
　そしてまだまだ終わりません。
　翌日の６月 22 日はオプショナルツアーを３つご用意さ
せていただきました。
　東京在住者もなかなか行けない東京のジオパーク伊豆大
島への１泊ツアーで海と山の大自然をお楽しみいただけま
す。
　１泊は難しいという方には新スポット豊洲にてチームラ
ボプラネッツで最新のデジタルアートを体験、インバウン
ドでも盛り上がる豊洲で海鮮料理そして浅草散策。
　さらに半日のショートトリップもあります。
　文化の発信地 浅草ガイドツアー、そして屋形船に乗り
込んで江戸前天ぷらをお楽しみいただけます。

　今回の東京大会は古いものから新しいものまで東京の粋
を詰め込んだような４日間です。
　実行委員会のメンバーが仕事の合間を縫い下見を重ね、
お越しいただくジャグラの仲間に最高のおもてなしとなる
ように仕上げてきました。
　オンライン会議ができる時代でも来て体感しなければ得
られないものばかり。
　総会・式典はもちろん、ゴルフ・エクスカーション・前
夜祭・オプショナルツアーもぜひご参加ください。貴重な
体験を得られること間違いなしです。

　そして最後に今回の準備で感じたこと。
　ジャグラってすごい！のです。これらの準備も調達もほ
ぼ全て会員でできてしまう。
　印刷だけじゃないジャグラの底力を感じる準備期間であ
り、今大会を構築していってくれた会員の皆さまにも感謝
します。

　ジャグラの熱量を体感できる４日間、全国のジャグラの
皆さまのご参加を心よりお待ちしております。

C O N T E N T S

第 67回ジャグラ文化典東京大会
『印刷』復活！－情報文化の可能性は無限大－

ジャグラ文化典東京大会 運営委員長　　　　　　　　　　　　　　　
㈱グッドクロス 代表取締役　原　田　大　輔
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　2025 年２月 19 日〜 21 日の３日間、印刷メディアビ
ジネスの総合イベント page2025 が東京・池袋サンシャ
インシティで開催された（テーマは「共奏」）。38 回目を
迎えた今回、来場者数は 24,580 名と前回（21,580 名）
を 14% 上回った。一方、出展社数は 144 社で前回（148
社）をわずかに下回った。
　page2025 の特徴のひとつに「出展社の顔ぶれが変わっ
たこと」が挙げられる。これは、JANPS（日本新聞製作
技術展）が初めて page 会場内に設置されたり、工場ソ
リューションゾーンなど新しいエリアが用意されたりした
からである。JANPS は 1972 年に第１回が開催された歴
史ある展示会で、最先端の新聞製作およびその周辺技術が
一堂に集まる、新聞技術分野最大のイベントである。
　また、採用難／人手不足などを背景に「出展社の提案内
容が変わったこと」も今回の特徴として挙げられる。独立
行政法人 労働政策研究・研修機構の推計によれば、医療・
福祉、情報通信業、教育・学習支援業などの産業では就業
者数の増加が、（印刷業を含む）製造業、卸・小売業、飲
食店・宿泊業などでは減少が見込まれる（図表１）。これは、
印刷業においても採用難／人手不足が続く可能性が高いこ
とを示している。

　こうした市場環境を反映して、出展社の展示内容が「最
新の印刷機材・資材の提案」から、「採用難／人手不足に
マケズ『印刷して稼ぐ！』ための提案」へと変わった。

デジタル印刷機の最新動向

　最新デジタル印刷機は『page の華』。今回の会場でも、
富士フイルム Revoria Press EC2100S、コニカミノルタ 
AccurioPess C14010S といった最新デジタル印刷機の
展示・デモが行われた。
　FFGS ブースに展示された Revoria Press EC2100S は
印刷速度 100 ページ / 分（A4 サイズ）の５色機で、今
年１月に発売されたばかりの新機種（写真１）。５色目に
はクリア、ピンク、カスタムレッド、テクスチャード紙の
４色が用意されていて、表現力を高めることができる。ゴー
ルドとシルバーは準備中だが、ホワイトには対応しない予
定となっている。
　コニカミノルタは AccurioPess C14010S を初展示し
た（写真２）。白色トナーがオプションとして用意された
５色機で、印刷速度は 140 ページ / 分（A4 サイズ）。白
色トナーを使うことで、色紙やクリアメディアへの表現力

を向上できる。
　また、インテリジェントメディアセンサー IM-104/ 
IM-105 や自動品質最適化ユニット IQ-601、紙面検査ユ
ニット A-101 などを搭載することで、印刷品質向上や省
力化・スキルレス化を実現している。なお、C14010S は
2025 年春の発売予定となっている。
　キヤノンブースでは新たなフルカラートナー機の発表は
なかったが、imagePRESS V1000（100 枚 / 分、４色機）
にインラインユニットを組み合わせることで、印刷品質や
作業性を向上させる提案を行っていた（写真３）。あわせて、
大容量フルエア給紙（参考出品）を使った、生産性をさら
に高めることができる構成も発表した。
　リコーは、同社のプロダクション機にウェブテック社の
インライン検査装置を組み合わせた「バリアブル印刷部の
検査処理フロー」のデモを印刷革新会ブースで行なってい
た（写真４）。これは印刷会社と共同で開発しているソ
リューションで、印刷会社のニーズにあわせて検査精度・
作業性・生産性のバランスが調整されている。
　このようにフルカラートナー機では、「多色化による表

現力向上」や「精度の高いセンサーのインライン化などに
よる印刷（サービス）品質・作業性・生産性向上」が進ん
でいることが伺えた。
　昨年（2024 年）開催された国際印刷機材展 drupa 
2024 では、A3 サイズ枚葉水性インクジェット機の新製
品が大きな注目を集めたが、今回の page では実機の展示
はなく、パネルでの紹介であった。
　それらの現状は、コート紙への高速印刷（150 ページ /
分、A4 サイズ）を特徴とする SCREEN Truepress JET 
S320・京セラ TASKalfa Pro 55000c は、用紙の乾燥方
法 を 詰 め て い る 段 階 で 発 売 時 期 は 未 定。 キ ヤ ノ ン 
varioPRINT iX1700（170 枚 / 分、A4 サイズ）は今年
中の発売予定となっている。
　B2 サイズ枚葉インクジェット機や輪転インクジェット
機、（パッケージやラベル向け）産業用デジタル印刷機な
ども、drupa2024 会場で話題になっていた。しかし、こ
れらの機種も今回の page ではあまり目立っていない印象
を受けた。

クイックヒット： 
新しい自動化・省力化のトレンド

　今回の page でもロボットを活用した様々な自動化・省
力化ソリューションが紹介され、そのデモには多くの来場
者が集まっていた。ホリゾンブースでは、無線綴じ製本機
２台（BQ-500・BQ-300）、三方断裁機１台（HT-300）、
本身自動投入ロボット２台などがインラインで接続され
た、ロボット投入無線綴じシステムの展示・デモが行われ
た（写真５）。
　ただ、今回の page 会場には、協働ロボットを実際に展
示しデモを行なっているブースは少なかった。その一方、

『クイックヒット』という新しい自動化・省力化のトレン

page2025で見つかった、実現するためのたくさんのヒント

写真1. 富士フイルム Revoria Press EC2100S

写真 2. コニカミノルタAccurioPress C14010S

写真 4. バリアブル印刷部の検査処理フロー＠印刷革新会ブース

写真3. インラインユニットのデモ＠キヤノンブース

図表1. 主な産業の就業者数予測（2030年）
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ドが見られた。
　協働ロボットを組み込むような自動化・効率化ソリュー
ションでは、「広い範囲（あるいは、全体）」を対象にして

「比較的大きな投資」を行い、投資を回収するまでの期間
も比較的「長め」に取るケースが多い。これに対して、ク
イックヒット型ソリューションでは対象範囲を「狭く」設
定することで、「少なめの投資」で比較的「短期間」に回
収することを目指している。
　リコーブースで紹介されたデータの「クレンジングお手
伝い Robo」は、クイックヒット型の自動化・効率化ソ
リューションであった。これは、例えば、宛名印刷の仕事
用にお客様からお預かりするデータのクレンジング作業を
自動化・省力化するソフトウェアである。
　これを使うことで、アナログ作業で起こりがちな属人化
の解消や、新しい取り組みのための時間の捻出といった効
果・成果も期待できる。さらに、エクセルのマクロを使っ
たそれほど複雑ではないものであることから、簡単に使え
て、料金も抑えられている。IT スキルの高いスタッフが
いれば、自社で開発することもできる。

　リコーは、各作業工程で
バ ー コ ー ド を 読 み 取 り、
ダッシュボードで作業の進
捗状況をリアルタイムで確認できる「バーコード工程記録
システム」も参考出品していた。同社では、こうしたクイッ
クヒット型ソリューションを「選べる small DX」として
メニュー化して提供している（写真６）。
　コニカミノルタは、印刷工程全体の進捗状況を見える化
できるクラウドベースシステム AccurioPro Dashboard 
JobManager を活用した、作業伝票のペーパーレス化を
提案していた（写真７）。キヤノンブースでは、ソフトウェ
アを活用したライス POP 最適生産ソリューションのデモ
が行われた。これは、多配送先への商品仕分けといったフ
ルフィルメント業務を省力化できるソリューションである。

推し活・インバウンド市場向け商材のための
機材・資材

　推し活市場やインバウンド需要の盛り上がりを受けて、
これらの市場を意識した提案も多く目に付いた。例えば、
FFGS やリコーは特色トナーを活かしたたくさんのサンプ
ルを展示。ミマキやエプソンのブースでは、アクリルグッ
ズなどを生産できるフラットベッド UV インクジェット
機が展示されていた。
　会場では、提供できる商材の幅をさらに広げる最新デジ
タル機材も注目を集めていた。AC Color 社（中国）の
AC-HSC UV Printer は、タンブラーやカップといった円
柱型のグッズに直接印刷できるシリンダー UV インク
ジェット機で、１本を約 45 秒で印刷できる（写真８）。
イメージ・マジック社は、衣服や布製品へのスパンコール
の熱転写加工できるシークイン転写機を紹介。刺繍加工と

比べて作業工数を大幅に削減でき、金・銀・ラメなど、
100 種類以上の装飾バリエーションが用意されている。
　消費者向けビジネスに適したフルフィルメント機材も数
多く紹介されていた。デュプロブースでは、ストレッチフィ
ルム包装機 DW-S20 のデモが行われていた（写真９）。
名刺やグッズ・ノベルティなど様々なものをストレッチ
フィルムで包装可能で、３秒 / 個の高速処理で包装作業の
効率化や梱包材の省資源化に貢献する。
　渡辺通商のカード専用丁合機 TRC-150/200 は、丁合
段数 20 段、最大 毎時 5000 丁合／ 10 万枚の高速丁合機。
用紙サイズは幅 150mm x 150mm（最大）、幅 45mm x 
50mm（最小）で、落丁・増丁の検出機能付きである。
この丁合機は、急速に拡大しているトレーディングカード
のパックの生産などに活用されている。
　キヤノンブースでは、同社のミニフォトプリンター
SELPHY とランダムフォトアプリを組み合わせたソリュー
ションが提案されていた（写真 10）。これは、スマホや
タブレット用のランダムフォトアプリのスタートボタンを
押すと、ランダムに写真が１枚選ばれ、選ばれた写真が

SELPHY からプリントされるというソリューション。ブー
スでは、推しとの交流会で発生する待ち時間での利用に採
用された事例などが紹介されてた。
　大入（京都府京都市）ブースでは、経巻や書画の仕立て・
修復、レプリカの作成などを行う経師（きょうじ）の技術
を使ったノートや手帳、御朱印帳、巻子（かんす）などが
展示されていた（写真 11）。これらは同社がプロデュー
スする mukura というブランドの製品で、京都にある
mukura の店舗には多くの外国人観光客が来店・購入して
いるという。今後、和テイストのキャラクターを持つ企業
や（ライセンスを受けた）ライセンシーとのコラボ製品の
開発・販売なども期待できる。

広がるデータ活用・AI 活用機会

　今回の page 会場内に設置された JANPS（日本新聞製
作技術展）では、様々な新聞社向けソリューションが活用
事例も含めて紹介された。その中には、データを収集・分
析・活用するソリューションなど、印刷して稼ぐためのヒ

写真9. デュプロDW-S20写真 5. ホリゾン ロボット投入無線綴じシステム

写真10. キヤノン SELPHY + ランダムフォトアプリ写真７. コニカミノルタジャパンブース

写真８. AC Color 社 シリンダーUVインクジェット機写真6. リコー 選べるSmall DX

写真 11. mukura ＠大入ブース

page2025レポート
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ントになるものも多く見られた。
　フューチャーアーキテクト社（東京都品川区）は、新聞
社が提供するニュースサイトやアプリ、新聞社の提携企業
のポイントカードなどを通じて収集したデータを管理・分
析する次世代メディアプラットフォーム GlyphFeeds（グ
リフィード）を展示。このプラットフォームを導入・活用
している中国新聞社（広島県広島市）による地域活性化の
取り組み事例などもあわせて紹介していた。
　ネクステップ・ソリューションズ社（東京都千代田区）
ブースでは、新聞社が所有する記事などのコンテンツを活
用するためのソリューションが提案された。その中には、
児童・生徒が地域ニュースを閲覧したり、簡単に新聞を作
成したりできる「デジタル学習支援教材」サービスも含ま
れていた（写真 12）。
　印刷会社はこうしたサービスと連携することで、ガンガ
ン印刷して売上・利益を伸ばせる機会が広がる。例えば、
データやコンテンツを活用した、地域活性化や今後就業者
数の増加が見込まれる医療・福祉、情報通信業、教育・学
習支援業の採用活動・事業拡大などに貢献できる印刷サー

ビスの提供だ。
　page 会場に展示されていた、富士フイルム Form 
Magic5 やポーラ・メソッド社（東京都千代田区）の
Quadient Inspire Designer（クアディエント・インス
パイア・デザイナー）などのバリアブル組版ソリューショ
ンを活用することで、データの分析結果をもとにパーソナ
ライズした印刷物などを提供できる（写真 13）。
　JANPS では、「見える化」したデータを従業員のモチベー
シ ョ ン ア ッ プ に 活 用 し て い る 事 例 も 紹 介 さ れ た。
NOVApress は、ニュースサイト用も含めた新聞の記事
作成や紙面制作、管理などを効率化できる韓国の新聞社向
け統合ソリューション。ある韓国のユーザー新聞社では、
サイトに掲載された記事のアクセス数を（記事を書いた）
記者ごとに「見える化」し、記者がより良い記事を書くモ
チベーションアップに活用している。
　ところで、欧州では新聞社のニュースサイトのアクセス
データや閲覧された記事に配信された広告データを学習し
た AI を使って、記者が書いた記事のアクセス数や配信さ
れる広告を予測するシステムも開発・提供されているとい
う。このシステムには、アクセス数のさらなる増加が期待
できる見出しを自動生成する AI も組み込まれている。
　page でも、AI を活用した最新サービスが紹介された。
モリサワブースでは、画像生成 AI を活用したコニカミノ
ルタのデザイン関連業務支援ソリューション TWOCAT 
のデモが行われた（写真 14）。顧客とのデザインについ
ての打ち合わせの際などに、顧客が期待するイメージや雰
囲気などを言葉でインプットすると、複数のイメージ候補
が即時に表示される。このソリューションを活用すること
で、デザイン案件の提案・受注・制作工程を大きく効率化
できる。

まとめ：ガンガン印刷してどんどん稼ごう！

　前回（2016 年）drupa では「印刷以外で稼ごう！」
という提案が目に付いたが、昨年（2024 年）の drupa
ではそれが「印刷して稼ごう！」に変わっていた。多くの
印刷会社の取り組みを通じて、進化が速く新規参入企業も
多い Web サービスやソフトウェアで稼ぐのは容易ではな
い一方、「大胆に自動化・省力化を進めながら、利益率／
競争力の高い印刷サービスで稼ぐ」という勝ちパターンが
見えてきたからである。
　この流れを受けて、page2025 でも「印刷して稼ぐ！」

のに役立つたくさんのヒントが見つかった。例えば、クイッ
クヒットを含む自動化・省力化を進めるためのヒント。ま
た、推し活やインバウンド、今後就業者数の増加が見込ま
れる業界向けパーソナライズ印刷など、成長市場向けの商
材や印刷サービスを企画・提供するためのヒントもたくさ
ん見つかった。
　ぜひ、page2025 で見つかったヒントも参考しながら、
採用難／人手不足にマケズ、ガンガン印刷してどんどん売
上・利益を伸ばしましょう！

（レポート：ブライター・レイター山下潤一郎氏）
写真13. 富士フイルム Form Magic5写真 12. ネクステップ・ソリューションズ社ブース

写真14. コニカミノルタ . TWOCAT＠モリサワブース

　ジャグラは 2 月 19 日から 21 日まで、東京・池袋
のサンシャインシティコンベンションセンターで日本
印刷技術協会が主催した page2025 に今年も出展し
ました。
　今年は「教えて DX（デラックス）Bar」をテーマ
にブースを展開。ジャグラコンパクト DX 事業の活動
の中で委員メンバーから挙がったお困りごとや疑問を
カードで表示し、同じ悩みや疑問を持たれる来場者へ、
バーテンダーに扮したジャグラ理事や事業委員がコー
ヒーを提供しながらお話して、お悩み解決の一手段と
してジャグラコンパクト DX 事業から生まれた各種
ツールをご紹介しました。お陰さまでジャグラへの入
会希望も頂くことができ、初の試みながら想定以上の
成果をあげることができました。
　また、ジャグラブースでツールにご興味を持たれた
来場者の方は、コニカミノルタジャパン様、リコージャ

パン様にもご協力を頂き、2 社のブースにてさらに詳
細なジャグラコンパクト DX 事業のツールをご説明頂
きました。弊会会員も初めて聞く内容で早速ご導入を
検討されているという声も会期後に頂いております。
　会員拡大を主目的として出展しましたが、大々的に
は団体の PR はせず、同じ中小印刷業界の仲間として
会員、非会員関係なく悩みを打ち明けることで、Bar
で一人飲んだ後のような、少し元気になって帰って頂
くといった演出ができたのではと思います。

page2025に今年も出展
教えてD

デラックス

X Barでおもてなし

page2025レポート
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いますぐチェック！

ジャグラ BB

2025 年4月

ジャグラ BB は、ジャグラが運営する、印刷業関連のセミナー、情報動画配信サイトです。
2006 年の開局以来、印刷業の情報収集、人材教育ツールとして多数の印刷会社に活用されています。

簡単にいろんな

パターンのイラストが

できるにゃ…

印刷業界トレンド解説
シリーズ Vol.1
Adobe 製品の生成 AI
後編１部 (2)
今 回 は、 「Adobe 製 品 の 生 成
AI」Illustrator 編をお届けして
います。Adobe Illustrator を
使っているけど、生成 AI で何が
できるのか知りたい方は、ぜひ
ご視聴ください。

広報委員会
が選ぶ！

おすすめ番組情報
HOT NEWS

BTubeへの
映像データ募集中！

スマートフォンで
簡単投稿♪

投稿方法は
こちらから→

カテゴリー 教育と技術 DX・総務経理・その他

漫画仕立てで PR

ジャグラ東京大会 マンガ動画 第二弾
2025 年 6 月ジャグラ文化典東京大会は、ジャグラ創
立 70 周年記念大会。

カテゴリー ニュース ジャグラ情報



NEWS
　日本郵便株式会社が主催する第 39 回全日本 DM 大賞
の受賞作がこのほど発表された。同大賞は「ダイレクトメー
ル」を第三者からの客観的な視点により、評価し、表彰し
ている。
　今回はグランプリから入選まで 41 点が選ばれ、グラン
プリに神奈川県支部の株式会社ガリバーが制作した恵比寿
ワインマートの「バイヤー認知でファンを獲得！ ROAS 
179％の DM ／心理をくすぐり購入率 11.7％を記録した
休眠 DM」が受賞した。
　以下、グランプリ作品を DM 大賞リリースより紹介。
　恵比寿ワインマートは、実店舗と EC サイトの双方を展
開するワインショップだ。2024 年夏に実施した「12 人
のバイヤーおすすめフェア」案内 DM は、約 1 年間の累
計購入金額が 5 万円を超える EC 顧客を対象に送付した。
EC ×実店舗の相互利用を促すことによる LTV（顧客生涯
価値）の向上を目的に、恵比寿ワインマート所属の 12 人
のバイヤーおすすめのワインを、各バイヤーのコメントな
どと合わせて紹介。その商品を実店舗と EC のどちらでも
購入できるフェアとした。店舗の POP やディスプレイは

DM のデザインやトーンと揃え、統一感のあるフェアコー
ナーを作った。店頭で接客するのは DM に登場したバイ
ヤーで、バイヤーとワインの双方を引き立てることに注力
した。
　バイヤーに声をかけて購入する顧客もいたなどバイヤー
と顧客との距離が縮まり、ワインのみならずバイヤーの
ファン化が進み、さらなる商品の購入につながる結果に。
今回の DM とフェアは顧客および EC・店舗スタッフから
も好評で、今後も同様の施策を定期実施していく意向だ。
一方で、前年に実施した「休眠 DM」は、3 カ月ほど EC
での購入がない元優良顧客の呼び戻しを図るのが目的。再
度購入してもらうことを主眼に、DM 記載の二次元コー
ドにアクセスすれば、割引価格で購入できるクーポンが必
ず当たる抽選会の案内と、特別価格の商品紹介に絞って訴
求した。二次元コード→抽選→クーポン入手→商品回遊→
購入という流れを構築し、クーポンを手にした状態で商品
を見て回ってもらうことで、購入意欲を高めることができ
た。ストレスのないスムーズな導線設計も功を奏し、抽選
参加率は 56.6％を記録し、11.7％が実際に商品を購入し
た。そのうちクーポン利用率は 36％に達し、長期間接触
できていなかった優良顧客層復活への大きな足掛かりと
なった。
■　全日本 DM 大賞：https://www.dm-award.jp/

第39回DM大賞受賞作決定
グランプリはガリバー（神奈川県支部）
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47 都道府県のお話（その 26：三重県）

　ジャグラ会報をご覧の皆様、こん○○は。ジャグラ東京・東
グラ文京支部のアクティブ・野口です。　
　今月は三重県を取り上げようと思います。三重県のイメージ
というと伊勢神宮と伊勢海老と松阪牛とかでしょうか。
　なので今回はこのまま上記のイメージの中から何点か取り上
げようかと思います。
　私より詳しい人もいらっしゃると思いますので、難しい話は
ご勘弁くださいね（笑）
　ではまず伊勢神宮のお話でも。私は伊勢市に知り合いを訪問
したにもかかわらず伊勢神宮に行かなかった（！）という罰当
たり者なのですが、まずここの正式名称は「伊勢神宮」ではな
く「神宮」だけです。伊勢市内に存在する 125 の宮社をまと
めて「神宮」と言い、他の地域の神宮と区別する為に「伊勢」
と付けているんだとか。主祭神は天照大御神（あまてらすおお
みかみ）、この神様は日本神話の八百万の神々の中心にいらっ
しゃり、太陽への例えもあるえらーい存在なのです。
　（便宜上）伊勢神宮のお話で皆さんが聞いたことがあるのは

「式年遷宮」ではないでしょうか。これは 20 年に１回行われ
る神宮最大の行事で、次回は 2033 年に行われます。内容を

簡単に言うと建物のリフォームです。20 年に１回社殿を建て
直し御神体を遷します。この行事、西暦 690 年に第１回が行
われ今回で 63 回目、実に 1300 年もの間行われているそうで
す。今回の行事のスタートとして今年の５月より建て替え用の
木材の伐採が始まるそうです。因みに 2033 年は私が丁度 60
歳、つまり還暦を迎えるので、その際は新しい建物を拝見しに
行きたいですな。
　さて、今度は三重県の B 級グルメのお話でも。伊勢海老？  
松阪牛？
　いえいえ、今回は四日市とんてきのお話でも。県の北部に位
置し県内有数の工業都市である四日市市で生まれたこのメ
ニューは、第二次大戦後に工場で働く人々がスタミナと疲労回
復の効果が高い豚肉とニンニクを組み合わせて考案されたもの
だそうです。話だけ聞くといわゆるポークソテーなのですが、
明確に違うのはソースのようで、向こうはデミグラスソース等
の洋風の、こちらはしょうゆやウスターソースに作られる黒っ
ぽい色（これは四日市とんてき協会様の定義より）のソースに
ニンニクを添え、千切りキャベツを付け合わせにするというの
が常道のようです。因みに東京でも協会が認定したお店が何件
かあるようです。「四日市とんてき協会」の HP にいくつか紹
介されているので行ってみては。
　さて、今回はここまでにします。お付き合いいただきありが
とうございました。では今月の問題です。
問題：�23 年前のヒット曲で女優の松雪泰子さんや牧瀬里穂さ

んは公表してないと言われ、江頭２：50 さんは公表す
るな、と言われた、この３人に共通する出身都道府県は
どこでしょう？

野口聡の

　学コラム㉘

雑雑

（正解は 29 ページ）

年賀状デザインコンテスト
募 集 開 始 ！

締切６月12日　詳細は本誌同封のリーフレット・特設サイトをご覧ください

　ジャグラ年賀状デザインコンテスト委員会は今年も
2026年午年向けの年賀状デザインコンテストを実施しま
す。応募締切は 6月 12日（木）です。皆様奮ってご応募
ください。

■　今年から応募用の専用テンプレート公開

　今回の年賀状デザインコンテストは「カラー部門」「モ
ノクロ部門」の 2 部門の募集となります。今回より「学
生部門」の募集はございません。
　2 部門の賞金総額は 67 万円（入賞 100 点）。選出され
た優秀作品は見本帳に掲載され、ジャグラ会員企業の年賀
状ビジネスに活用していただきます。

＜応募方法＞
①特設サイトから専用テンプレートをダウンロード
②専用テンプレートを開いて作品を制作
③完成データの PDF を生成する
④�特設サイトの応募フォームに必要事項を入力のうえ、

PDF をアップロードする

＜表彰点数と賞金＞
最 優 秀 賞　カラー部門　　　１点　　５万円
　　　　　　モノクロ部門　　１点　　５万円
協賛企業賞　　　　　　 　　10 点　各１万円
優 秀 賞　　　　　　　　　８点　各１万円
作 品 賞　　　　　　 　　80 点　各５千円

＜実施スケジュール＞
募 集 期 間　４月１日（火）～６月 12 日（木）
結 果 発 表　７月 18 日（金）
見本帳配布　８月 21 日（木）
表 彰 式　11 月 7 日（金）

一般社団法人 日本グラフィックサービス工業会（略称ジャグラ）は、
全国 800 社の中小印刷会社で組織する公益法人です。
https://www.jagra.or.jp/

最優秀賞

カ ラ ー 部 門

モノクロ部門

協 賛 企 業 賞

優 秀 賞

作 品 賞

各1万円　
10点

各1万円　
8点

各5千円　
80点

一般社団法人 日本グラフィックサービス工業会（略称ジャグラ）は、2026 年向け年賀状デザインコンテストを実施し、優秀作品を表彰します。
募集部門は「カラ一部門」「モノクロ部門」2 部門で、賞金総額は 67 万円（表彰 100 点）。
選出した優秀作品は見本帳に掲載され、ジャグラ会員企業の年賀状ビジネスにご活用いただきます。皆様奮ってご応募ください。

主

　催
https ://www .jagra.or.jp/nenga/

コンテスト特設サイトで最新情報をご案内しています
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ダウンロード開始

8月21日
2025 7月18日
発表

2025 4月1日〜6月12日
募集期間

202511月7日
表彰式

5万円・1点

4万円・1点

賞金総額 入賞100点

67万円

下記コンテスト特設サイトで最新情報をご案内しています
応募作品もこちらからのアップロードになります

 https://www.jagra.or.jp/nenga2026/
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Kichijoji

Mitaka

Shimotakaido

Seibu shinjuku line

Seibu ikebukuro line

Keio lin
e

Inokashira line

Odakyu line

Tokyu Setagaya line

Seibu ikebukuro line

TOKYO QUALITY.
す べ て の S P コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョン に 最 良 の 品 質 を 。

東京リスマチック株式会社
なんでも相談窓口

平日（月～金）9：00～17：00 E-mail : support@lithmatic.co.jp
プリントデスク 0120-269-132

http://www.lithmatic.net



　１月 30 日に大阪平成会は親会の OGS（大阪府グラ
フィックサービス協同組合）と合同でファシリテーターを
私が務め、『印刷会社でも出来る！初めて取り組むデジタ
ルマーケティングと顧客満足』をお題に、デジタルマーケ
ティングのセミナーを開催しました。私はジャグラコンパ
クト DX の業態進化委員会で副委員長も拝命しておりま
す。委員会で得た知見と、それを元にした営業活動をご説
明しました。26 名の参加があり、大阪における DX 系の
セミナーにしてはそれなりの集客と言えるでしょう。
　今回はコニカミノルタジャパン㈱さんが全面的にご協力
下さり、会場のご提供、当日資料の印刷のみならず、業態
進化委員会にも参加されている同社の小林与晴様（プロ
フェッショナルプリント事業部）にはパネラーとしても参
加いただいております。
　平成会・OGS の一部の会員はジャグラコンパクト DX
各委員会に参加しています。しかしながら所属会員のごく
一部に過ぎません。委員会に参加して自分の肥しにするだ
けでなく、地元に持ち帰り仲間である会員たちに周知しな
いといけないのではないか、という問題提起から本セミ
ナーを開催することになりました。印刷だけではマーケッ
トの縮小が目に見えている、新しいことをしないといけな
い、顧客のマーケティングのお手伝い……でも何から始め
たらいいか分からない。かくいう私も１、２年前までそう
でした。そういう会員のためにと思って企画しました。
　最初に申し上げたのは、弊社はぜんぜんデジタルリテラ
シーがない会社であるということ。ガチのオフセット印刷
屋ですし、WEB 制作部門はないので WEB 系の業務はジャ
グラ仲間の会社に丸投げです。そんな弊社で私がやってき
たことを丁寧にご説明しました。詳細は割愛しますが、ご
説明した施策は、【梅コース　DM ＋前後をメルマガで挟
む】【竹コース　出版社のお勧め書籍ダイレクトメール】【松
コース　私立高校の可変 QR ダイレクトメール】。施策の
概要から実際の手順をお伝えしました。

　弊社が取り組んで得られ
た効果と感想は、
・存在感があり保管しても

らえるという印刷物の価
値を再認識できた。

・結果を出すことが重要なわけではなく、結果を出すため
の過程を顧客と一緒に悩むことが重要。

・悩むためには顧客と一緒にデータを分析しなければいけ
ない。

・単にツールに頼りプリントメディアの価値を向上させる
のではなく、クライアントの最終目的に対して、プリン
トメディアが現時点で何が提供できるかを考え続けるこ
とで顧客は付いてくると実感したといったところです。

　こういった「業態進化」をジャグラ会員全員で実現でき
たらと思い、懇切丁寧な作業マニュアルも添付しました。
そう、この日にご説明した施策はエクセルと InDesign で
ほぼ作業ができます。あと必要なのが月々 4,000 円程度
のメルマガ配信ツールと、「松コース」だけはトラッキン
グできる QR の生成ツールが必要です。ツールに頼るので
はなく、やはり汗をかくというのが大切なんだと思います。
　さてセミナー後に回収したアンケートを読ませていただ
くと、好評だったようです（記名式だったせいもあります
が……）。５段階評価で全員が４以上の評価でして、ほと
んどの聴講者が満点の「５」を下さりました。手前みそに
はなりますが、「スライドを全て印刷して、要点のみなん
てケチなことはしない」「ノウハウを全て開示する」とい
う心意気で資料を作りました。紙の資料を読みながらだと
理解が進むというご意見もいただき、ここでも紙の価値を
再認識できました。まあ資料の印刷をコニカミノルタジャ
パンさんが無償で提供いただいたからできることですけれ
ども……（笑
　いつもお世話になりっぱなしのジャグラに、少しでも恩
返しできたでしょうか。これからもよろしくお願いします。

大阪平成会『デジタ
ルマーケティング・

セミナー』開催！SPACE-2
1広報部

SPACE-2
1　副代表

幹事　田　治　
宏　敬

（尼崎印刷
㈱）
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デジタルマーケティングとは

デジタルマーケティング
データ活用施策

マーケティング
ー全体の販促施策ー

Webマーケティング
ーWeb上の販促施策ー

・施策自動化（MA）
・商談最適化（SFA）
・顧客関係向上（CRM）

自社サイト
Webサイト

ランディングページ
Eメール
フォーム

外部サイト
SNS

リスティングリタゲ
広告等

施策
紙/DM

Eメール

Web広告

テレマ

イベント

カタログ
・
・
・

情報
顧客情報
・性別
・購買情報
・エリア

顧客行動
・Web行動
・メール行動
・QR読取
・IoT/来店

その他
・天候
・時間

2025.1.30　OGS×平成会　印刷会社でもできる！ 初めて取り組むデジタルマーケティングと顧客満足
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メールと紙DMの効果
プリントメディア：DMデジタルメディア：メール

顧客

送信の許諾

約30% 送信可

送付可 開封率

79.5%開封

※一般社団法人日本ダイレクトメール協会「DMメディア実態調査2021」報告（要約版）
（https://www.jdma.or.jp/upload/research/20-2022-000021.pdf）

※Benchmark社「平均メール開封率・クリック率レポート (2022年度版) 業種別・地域別（国別）の最新情報」
（https://www.benchmarkemail.com/jp/email-marketing-benchmarks/）

・メールはユーザーの許諾が必要で、平均30%が許諾する。
・紙DMはメールに比べ開封率は3.4倍、行動喚起率は6.2倍。

開封率

23.13%クリック率

3.39%
顧客1万人の場合、101人がクリック

顧客1万人の場合、2100人が行動

行動行動喚起率

21%

2025.1.30　OGS×平成会　印刷会社でもできる！ 初めて取り組むデジタルマーケティングと顧客満足
30

松コース「私立高校の可変QRダイレクトメール」

①予告メール 

②DM（紙メディア）

③後追いメール

⇨

⇨

④WEBアクセスを追跡

⑤WEBアクセスがあった 
人に電話営業する

⇨ 弊社得意先（高校）

ユーザー 
（生徒）

│連│載│④│
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こんにちは！
　東グラみなと支部長（ジャグラ 2025 東京大会実行委
員長）を拝命しております、いなみつと申します。2025
東京大会へのジャグリストの全国の皆さまのご参加、心よ
りお待ちしております。広報チームが色々考えてくれてお
りますので、私はこの場をお借りして皆さまへのラブコー
ルのみとさせて頂きます！

　２月８日～２月 11 日の３泊４日で支部執行部でタイの
印刷会社の視察ツアーに７名で行って参りました。（印刷
会社はセキュリティレベルが高く入口での写真のみとなっ
ております）
　岐阜のサンメッセさんの協力会社で 100 年以上の歴史
のある老舗印刷会社です。見学した工場も 300 名おり、
従業員数 1000 名以上いる大きな会社でさらに女性比率
が半分以上です。これは現地で聞いた話ですが、一般的に
タイでは男性より女性の方が働き者で管理職も女性が大半
を占めるという事です（日本でも女性の方が働き者ですよ
ね 笑）。紙器からパッケージ印刷、軟包材、パスポート、
公文書など加工技術やセキュリティ担保レベルが高く、タ
イを代表する３大ビールのパッケージや、日本の大手メー
カーとも直接取引があり、従業員の方が誇りをもって仕事
にあたっている様に感じました。中華圏も近いことから箔

押しや加飾ニーズも多いことから技術も高く、小さい印刷
会社が大半を占めるタイ市場において圧倒的な存在感のあ
る会社だと感じました。ここしかできないからここに頼む
という、リピート率の高い事業モデルを築いていました。
５S もしっかりしていましたし、本当にレベルの高い会社
でとても勉強になりました。ロットはやはり少し多めです
が、先述しましたが技術やセキュリティレベルが高い割に
コストはかなり安いので、サンメッセさん通してビジネス
パートナーとしてお付き合いしたいと思います。想像以上
でとても刺激を受けました。

　訪問した支部メンバー全員が刺激を受けて頭も体力も酷
使しましたので、これは体力と心労の回復をしっかりしな
ければいけないという事で、おまけとして食事と観光もつ
いでにする事になりました。あくまでおまけなのであまり
気乗りもしなかったのですが、タイに 20 回以上行ってい
る今回特別メンバーの研美社の西岡さんにアテンドしてし
てもらい、おススメの食べ歩きと観光スポットを余す時間
もなく散策することが出来ました。
　ここでは工程は細かくお伝えしませんが、滞在先は首都
バンコク市内のホリデー・インで、市内中心部にあり観光
スポットや有名店へとてもアクセスの良いホテルでした。

タ　イ　視　察
東グラ港地区支部長　稲　満　信　祐

東京グラフィックス港支部

PDF制作・編集

ポスター制作

アニメーション
動画編集

Web制作
動画撮影

チラシ制作
DM制作

Canva制作

受講者ひとりに１台の
PC（Mac,Windows）と
ソフトを完備。全講座
最 大10名 ま で の 少 人
数制指導です。受講者
一人ひとりの到達度を
見ながら指導します。

常設小伝馬町教室 出張研修 オンライン研修
常設スクール運営のほ
か、各種講習・講演会
への講師派遣、カスタ
ム講習の実績多数。オ
ンライン開催、地方出
張などさまざまなご要
望にお応えします！

ご希望により、オンラ
イン研修も可能です。
各種セミナー、研修な
どご要望に合わせてカ
リキュラムをご提案し
ます。オンライン研修
の実績も豊富です。

■ DTP入門
■ Adobe Illustrator
■ Adobe Photoshop
■ Adobe Lightroom
■ Adobe InDesign
■ Adobe Acrobat

■ Web基礎
■ HTML+CSS
■ Canva
■ Javascript

■ 映像制作
■ Adobe Premiere Pro
■ Adobe After Effects
■ DaVinci Resolve

DTP 関連
電子文書
講座

常設スクール講座一覧

Web関連
Canva
講座

ビデオ
映像制作
講座

※小伝馬町教室、出張研修、オンライン研修は、これ以外のオーダーメイド研修が可能です。お問い合わせください。

※研修内容により見積りいたします。

●¥10,000～ ●¥50,000～ ●¥50,000～

ニーズに合わせた専門教育を提案します。
● 新入社員向けに基礎的な専門教育を実施したい。
● DTPオペレーターのレベルアップをはかりたい。
● スタッフ個々のレベルに合わせた専門教育を行いたい。
● すぐに役立つ実践的な教育を行いたい。
● 研修会場や講師手配の方法がわからない。準備時間がない。
● PCやアプリ・ソフト、研修用スペースがない。
● 社員・スタッフを外出させないで研修がしたい。
● 当社のルールに合わせた研修を行いたい。
● コスト優先で研修を実施したい。

クリエーター・トレーニングサービスクリエーター・トレーニングサービス

※ジャグラ会員企業は全講座優待価格で受講できます！
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　体力ケアとして観光客の多いヤワラート（市場）や水上
マーケット、地元の若者が行くカオサン通りにも行き、ボ
イルした新鮮なエビや魚介類、有名店のソンブーンのカニ
カレーやカキ料理を堪能しました。さらに勢いに乗って私
と鈴木東グラ副会長はサソリも食しました。うん・・・何
となくエビに似た味でしたがエグかったです。食べた後は
一気にメンタルダウンしました（笑）
　観光スポットは中心部の大動脈、チャオプラヤー川をク
ルーズしながら巨大涅槃像で有名なワット・ポーやクメー
ル様式で陶器で出来ているワット・アルン、緑の天井で有
名なワット・パクナム、水上市場などで英気の快復を図り
ました♪
　観光の一日は私が終日 2025 東京大会 T シャツを着て、
お寺での大会の成功のお祈りや観光スポットでの積極的な
PR 活動をカラダを張ってやってきました！みんな来てく
ださいね（笑）
　私自身、タイへの訪問は初めてでしたが、乾季という事
もありますが気候は良い（思ったより暑くなくジメジメし
ていない）ですし、食べ物は美味しい（日本のタイ料理よ
り味が親しみやすい）です。辛いものは辛いですが全体的
にとても美味しかったです。さらに微笑みの国と言うだけ
あって、人がとても親切で感じが良いです。まだまだ日本
の昭和時代のような市場や自然の風景の場所もあります
が、全体的に活気があり、みんなたくましく生活している
姿に元気をもらえました。余談ですが車の数がとても多く、

冗談抜きでバンコク市内中心部は東京より渋滞していま
す。先述したタイの印刷会社さんは毎年４～５％賃金アッ
プしているほどタイは経済成長しています。そう言う意味
でも今回のタイ印刷会社視察ツアーは異国文化、異国情緒
に触れるとともに、タイ人のメンタリズムや力強さに感銘
を受けた経済成長している国は活気があると肌で感じたと
ても有意義なツアーとなりました。
　最後に、もれなく今回一緒のみなと支部メンバーもコロ
ナの影響を受け、多くのジャグリストの方々と同じように
爪痕がまだまだ残っています。しかしながら、だからこそ
奮起して行動を共にし、一緒に笑い一緒に楽しむことでみ
んなから明日の元気をもらう事がとても大切で必要な事だ
と実感しています。ジャグラの良さと強さはみんな本音で
語り合い、力を合わせられる事だと思います。こういう時
だからこそ皆で積極的に集まって明日の活路を創ってい
く、そう言うムーブメントを東京大会を一つのキッカケと
して起こしていきたいと思います。

　2025 年２月 13日（木）東京ビッグサイト東棟で、ア
ドビ社が主催する日本最大級のクリエイターの祭典
「Adobe MAX Japan 2025」が開催された。日本での開
催は約１年３ヶ月ぶりとなり、公式発表によると当日の来
場者は 3000 名を超えたという。今回は当イベントのレ
ポートをお届けする。

■　キーノートセッション、注目の動画生成機能

　Adobe MAX のスタートを飾るキーノートセッション
では、日本法人代表取締役社長の中井陽子氏をはじめ、今
回初来日となる本社会長兼 CEO のシャンタヌ・ナラヤン
氏、アドビのマーケティング戦略およびコミュニケーショ
ン担当バイスプレジデントであるステイシー マルティ
ネット氏らが登壇し、アドビ製品の最新アップデートと今
後の戦略について語った。
　その中でも特に注目されたのが、アドビの画像生成 AI

「Adobe Firefly（アドビファイアーフライ）」の動画生成
機能「Adobe Firefly Video Model（アドビファイアー
フライビデオモデル）」である。デモンストレーションでは、
熱帯魚の写真からプロンプトを入力することで ” 泳ぐ熱帯
魚 ” の動画が生成されるまでの過程が披露され、場内から
は大きな拍手が起こった。また、アドビは Adobe Firefly
で生成されたこれらの素材を「安全に商用利用可能」とア
ピールした。
　続いて、お馴染みの製品である Adobe Photoshop、

Adobe Illustrator のアップデートに関するデモが行われ
た。Photoshop については、AI 機能により画像の不要な
部分を即座に削除できる「削除ツール」などのアップデー
トが発表され、Illlustrator は、地味ながら「画像の埋め
込み速度が最大 10 倍向上」、「画像処理が５倍向上」など
処理速度の向上が報告されたほか、Illustrator に新しく搭
載されたバリアブルフォントの「百千鳥（ももちどり）」
がお披露目された。

■　バリアブルフォント「百千鳥」

　「百千鳥」は、可変の仮想ボディとカラーグリフ（詳し
くは後述）を特徴とし、長体や扁平の圧縮率を自由自在に
可変し、１つのフォントでさまざまな表情をコントロール
できるというのが最大の特徴である。Illustrator では、①
縦長⇔横長、②細字⇔太字、③正対⇔斜体の３軸のスライ
ダーを文字パネル上でコントロールすることができる。
　百千鳥フォントは、その昔、印刷物の文字組みがまだ手
書きや写植文字で作られていた時代、スペースに応じて扁
平率を調整して文字が並べられていた頃の、味わいのある
文字組みをイ
メージして作
ら れ た と い
う。手書きに
似た文字組み
を デ ジ タ ル

Adobe MAX Japan 2025 
見てある記

クリエイターのための祭典

最終日空港で
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フォントで再現するために、
構想から完成まで実に 15 年
の月日をかけたというこの
百千鳥フォントは、コンセプ
ト通り、ひと昔前を思わせる
懐かしいデザインでありながら、非常に斬新な特長がある。
それは、単に３軸のスライダーで文字の扁平率や太さが変
化するだけではなく、変化率に応じて書体のデザイン自体
が変化する点だ。冒頭で述べた「カラーグリフ」とは、あ
らかじめ着色された書体のことで、記号や絵文字のような
ものといえばシックリくるだろうか。百千鳥に搭載された
カラーグリフは可愛らしい百千鳥のイラストなのだが、た

だ可愛いだけではなく、
文字同様、スライダー
を動かせば扁平率を自
在に変更できる点が非
常にオシャレである。

■　ダークモードな会場

　スマートフォンも PC も Adobe アプリケーションのイ
ンターフェースも、最近は背景が暗く文字色が明るい「ダー
クモード」の画面が主流だが、Adobe MAX はまるでそ
れを再現するかのように会場内全体がダークモード。照明
が落とされた会場内にライトアップされたイベントコー
ナー、スポンサーブース、お弁当を購入できるキッチンカー
コーナーが点在し、同じ東京
ビッグサイトで開催される印
刷機材展とはまったく違う
ムーディーな雰囲気だ。

■　モノづくり中心のブース

　Adobe MAX で特徴的だったのは、クリエイターの祭
典と呼ぶにふさわしく、来場者参加型のモノづくりブース
が多かったことである。Photoshop コ－ナーでは、35
周年を迎えた同製品への熱い思いを書き込めるメッセージ
ボードがあり、「まっくす絵馬」のコーナーでは、大小さ
まざまな大きさの紙の絵馬に願いを書き込み、リボンで柱
に結び付けられるようになって
いた。また、ガチャガチャを回
すとノベルティグッズが入った
カプセルをもらえるコーナー
や、お気に入りのアドビアプリ
のロゴを模したタトゥを貼り付
けられるコーナーもあり、どの
ブースも多くの人でにぎわって
いた。

　「コミュニティラウンジ」
コーナーでは、アドビ関連
のコミュニティメンバーが
集い、時間を区切って簡単

なプレゼンテーションを行ったり、テーブルに座ってボー
ドゲームをしながら、自由に情報交換できるようになって
いた。コンシェルジュブースで相談するとコミュニティを
紹介してくれるサービスもあり、フリーランスデザイナー
など日頃一人で活動している方にとっては、同業者とつな
がる、いいきっかけとなるだろう。

■　スポンサーブースも大盛況

　会場内には、エプソン販売、モリサワ、富士フイルムビ
ジネスイノベーションなど、印刷業になじみのある企業が
出展していたが、こちらも多くのブースで行列ができてい
た。エプソン販売が参画している「アドビ工房」コーナー
では、エプソン製の布製品に直接印刷できるガーメントプ

リンターと大判
プリンターを使
用 し て ト ー ト
バ ッ グ や ポ ス
ターを制作し、
当日中にお土産
として持ち帰れ

るサービスを実施。デザインデータはスマホ版「Adobe 
Express」を使用して制作し入稿するため、会場内でスマ
ホを操作してオリジナルデザインを作成できようになって
いた。
　モリサワブースでは、
新書体のデザインにピッ
タリなワードを考えて応
募するとキーホルダーを
プレゼントする企画を実
施。書体見本帳のプレゼントも、午後の早い時間帯に配布
が終了した様子だった。富士フイルムビジネスイノベー
ションのブースは、メールで写真を送るとその場でオリジ
ナルキーホルダーを作製できるサービスを実施、グッズの
受け取りに長蛇の列ができていた。バレンタインの１日前
だったこともあり、ブース全体がピンク色のハートをあし
らった可愛らしいデザインとなっており、展示品の折り紙
やチラシのビビットなピンクに目を奪われた。展示品はす
べて同社製の CMYK+ 特殊色による印刷ができるデジタ
ルプリンターのサンプルで、ピンクの他にも、ホワイト、
シルバー、ゴールド
などの特殊色を使用
した印刷ができるそ
うだ。

■　多彩なセッション

　Adobe MAX 最大のウリといえば、やはりセッション
である。今回は 60 分間のセッションが行われるゼネラル
セッションエリアと、20 分間のフォーカスセッションエ
リアに分かれ、デザイン、ビデオ、写真、UI/UX、３D
など、70 以上のセッションが開催された。講師はアドビ
社の製品担当をはじめ、業界で名を馳せる著名人も多数登
壇。この多彩なセッションの受講を求め、一般価格２万円
の前売りチケットも開催日の一ヶ月前に完売した。人気
セッションはチケット販売開始から早々に満席となったよ
うだ。当日、着席で聴講できるのは事前登録者のみだが、
各セッションエリアに仕切りはないため、外野からでも立
ち聞きできるようになっていた。

■　おわりに

　筆者は参加できなかったが、当日 18:30 からはアフター
パーティ―が開催され、その中で「Sneaks（スニークス）」
と呼ばれる開発途中の最新技術の ” チラ見せ ” が行われた。
興味のある方はアドビ公式 YouTube チャンネルにて
Sneaks の動画が公開されているため、ぜひご覧いただき
たい。

【Adobe MAX Japan】Sneaks | アドビ公式
https://www.youtube.com/watch?v=QIKNzFfHnks

　“ 日本最大級のクリエイターの祭典 ” である Adobe 
MAX Japan 2025 では、今年もキーノートで多くの製品
アップデートが発表され、各種ブースでクリエイティブの
最前線に触れる貴重な機会を提供してくれた。来年の
MAX では、AI 機能を中心にどこまでアドビの技術が進歩
しているか、そしてどのぐらい来場者をどよめかせてくれ
るか、今から楽しみである。機会があれば、ぜひ一度参加
してみていただきたい。
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■　３月の事務局日誌
	 3 日	 正副会長会議（Web 会議）
	 4 日	 MIS 研究委員会（Web 会議）
		  業態進化委員会（Web 会議）
	 5 日	 P マーク審査会（本部）→田中専務、今田、長野、古田
	 6 日	 生産性向上委員会（Web 会議）
	10 日	 P マーク現地審査（京都）→田中専務、今田
	11 日	 P マーク現地審査（京都）→田中専務、今田
	12 日	 日印産連ステコミ
	13 日	 JP2025・印刷 DX 展　　P マーク現地審査（秋田）→今田
	14 日	 JP2025・印刷 DX 展
	18 日	 サスティナブル委員会（Web 会議）	 作品展委員会（Web 会議）
	19 日	 ジャグラコンテスト委員会（Web 会議）	 東京グラフィックス理事会→田中専務
	21 日	 理事会（本部）	 地域活性化委員会（Web 会議）
	25 日	 P マーク現地審査（愛媛）→田中専務

■　４月のスケジュール
	 1 日	 広報委員会（Web 会議）
	 3 日	 P マーク現地審査（熊本）→田中専務
	 4 日	 会員拡大特別委員会（Web 会議）
	 8 日	 作品展第一次・第二次審査会（本部）
	 9 日	 作品展第一次・第二次審査会（本部）
	10 日	 P マーク現地審査（新潟）→今田
	11 日	 P マーク現地審査（新潟）→今田
	14 日	 P マーク現地審査（埼玉）→今田
		  ジャグラコンテスト委員会（Web 会議）
	15 日	 ジャグラショートカット委員会（Web 会議）
	16 日	 業態進化委員会 （Web 会議）
		  70 周年記念誌編纂委員会（Web 会議）
		  ジャグラショートカット委員会モリサワ InDesign セミナー（Web）
	18 日	 近畿地協総会（和歌山）→岡本会長、田中専務
	19 日	 SPACE-21 総会（東京）→岡本会長、田中専務
	21 日	 生産性向上委員会（Web 会議）
	23 日	 作品展最終審査会（本部）
	24 日	 業態進化委員会 MA セミナー（Web 会議）

■　５月のスケジュール
	 1 日	 P マーク審査会（本部）→田中専務、今田、古田
	 2 日	 正副会長会議（Web 会議）
	 9 日	 定期監査（本部）
		  理事会（本部）
	13 日	 サスティナブル委員会（Web 会議）
	14 日	 日印産連ステコミ→岡本会長、田中専務
	16 日	 シタラフェア 2025（群馬）→尾形副会長
	17 日	 中国地協総会（広島）
		  東北地協総会（秋田）→田中専務
	24 日	 四国地協総会（香川）→田中専務
	27 日	 OGS 総会（大阪）
	28 日	 東京グラフィックス総会（東京）→田中専務
	30 日	 北海道地協・支部総会（北海道）→岡本会長、田中専務

事・務・局・便・り
　いつもお世話になっております。4 月産まれの私ですが、今年は色々と節目の年にもなり、大きく
成長しなければならない 1 年になりそうです。その期間として、長期のお休みをいただくこととなり
ました。少し事務局が手薄になることもあるかもしれませんが、何卒ご協力のほどよろしくお願いい
たします。今年も花粉やら猛暑やら大変な気候が予想されますが、皆様お身体にはご自愛ください。
また皆様にお会いできることを楽しみにしております。（長野）

※「事務局便り」は本部事務局員が交替で執筆しています

ジャグラ

クイックスの先進事例に学ぶ
Web・DM・メルマガ活用術

業態進化委員会
　業態進化委員会（中村盟委員長）は 4 月 24 日 16 時から
17 時まで、ウェビナー形式で業態進化セミナーを開催します。
　同委員会では 2 年間、業態進化の一環として、マーケティ
ングオートメーションについて研究してきました。委員会活動
の中で昨年は、愛知県支部の株式会社クイックスさんのマーケ
ティングオートメーションを勉強させていただき（月刊グラ
フィックサービス 3 月号参照）、参加した委員から
・ハードルを高く感じていたけど小さな挑戦が必要なんだ
・自社の業務にどう活用できるか考えるヒントをもらえた
・お客様とのつながりを深めるためにこれから必要だと理解し

た
・特定のタイミングで的確に顧客へアプローチする仕組みは、

私たちの業務に直結する重要なヒントを与えてくれた
といった感想を得ることができました。
　そこで今回、「新たなお客様を呼び込む　Web・DM・メル
マガ活用術―クイックス編―」と題し、クイックスのマーケティ
ングオートメーションを担当する第一営業部の山下二郎副部
長、第一営業部マーケティング営業課デジタルマーケティング
G の全並沙梨様の 2 名をお招きし、ウェビナー形式で会員の
皆様に学んでいただくための機会をご用意しました。
　「マーケティングオートメーションは関係無い」って思って
いる方も是非、ご参加ください。
　申込はメルマガまたはジャグラアプリからお願いします。

補助金

中小企業省力化投資補助事業（一般型）
第一回公募申請の受付開始

中小企業庁
　中小企業庁は 3 月 19 日付で、中小企業省力化投資補助事業

（一般型）の第１回公募の申請受付を開始しました。
　中小企業省力化投資補助金「一般型」は、業務プロセスの自
動化・高度化やロボット生産プロセスの改善、デジタルトラン

スフォーメーション（DX）等、中小企業等の個別の現場の設
備や事業内容等に合わせた設備導入・システム構築等の多様な
省力化投資を促進する事業です。
　省力化カタログ型がカタログに掲載された汎用製品の購入を
支援対象としているのに対し、省力化一般型は、オーダーメイ
ド設備や個別の現場に応じて組み合わせた汎用設備、システム
等を導入する事業計画を支援します。
補 助 上 限 額：750 万円～ 8,000 万円
補 助 率：�中小企業が 1/2、小規模・再生が 2/3（※補

助金額 1,500 万円までは 1/2 もしくは 2/3　
補助金額 1,500 万円を超える部分は 1/3）

補助対象経費：�機械装置・システム構築費（必須）、技術導入費、
専門家経費、運搬費、クラウドサービス利用費、
外注費、知的財産権等関連経費大幅賃上げ特例
で補助上限額を 250 ～ 2,000 万円上乗せ、最
低賃金引上げ特例で補助率を 2/3 に引き上げ
る。

【問い合わせ窓口】
ナビダイヤル：0570-099-660
IP 電話等からの問い合わせ：03-4335-7595
受付時間：9 時 30 分～ 17 時 30 分／月曜～金曜
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■	編集部宛メール　edit@jagra.or.jp
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◎	企画 : ジャグラ広報委員会
担当理事
	 神山　明彦	 愛知・㈱カミヤマ / 副会長
委員長
	 本村　豪経	 福岡・アイメディア㈱ / 理事
委　員
	 東海林正豊	 秋田 / ㈱東海林印刷
	 谷山　和也	 東京 / 菁文堂㈱
	 野口　　聡	 東京 / ㈱アクティブ
	 小澤孝一郎	 山梨 / ㈱オズプリンティング
	 安達　睦男	 大分 / ㈲舞鶴孔版
	 蛇蝮　悠太	 広島 / ㈱ ideal
	 三宮　健司	 高知 / ㈲三宮印刷
	 佐藤　愛子	 大分 / ㈱クリエイツ.
	 西谷　　毅	 東京・文京 / 西谷印刷㈱
	 松谷　勝広	 東京・文京 / ㈱松谷メールサービス
	 笹井　靖夫	 東京・文京 / 共立速記印刷㈱
	 田中　良平	 専務理事
◎	原稿・編集・校正
	 田中　良平　　阿部奈津子　　今田　　豪
	 長野未奈美　　岩崎　琴美　　古田　理子	

以上、ジャグラ事務局

◎	渉　外　田中　良平　　
◎	広　告　田中　良平
◎	Ｗｅｂ　阿部奈津子　　古田　理子
◎	動　画　今田　　豪
……………………………………………………
◎	組　版　㈱クリエイツ．
　 ＤＴＰ＝ Adobe CC ほか
　 フォント＝モリサワ OTF/ モリサワ BIZ+ ほか

　 �※�本誌の一部にユニバーサルデザインフォント
を使用しています

◎	製版 /印刷　㈲西村謄写堂（高知・高知支部）
	 ＲＩＰ＝ FUJIFILM WORKFLOW xmf
	 ＣＴＰ＝ Luxel T-6300（自現 : 富士フィルム XP-1310R）
	 刷　版＝ FUJIFILM SURERIA XP-F
	 印刷機＝ RYOBI 924D
	 インキ＝東洋インキ
	 用　紙＝三菱ニューＶマットＡ判 57.5kg

【雑学コラムお題の答え】佐賀県（歌は勿論「佐賀県」）
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